БРИФ НА КРЕАТИВ

	№
	Вопросы
	Ответы

	I.
	Информация о компании

	1.
	Client/Клиент
	

	2.
	Brand/Бренд
	

	3.
	Project Name/Название продукта
	

	

	II.
	Маркетинговая составляющая

	
	Assignment/Вид рекламы
Видеоролик (время), аудиоролик(время), печатная (формат и объём): пресса, полиграфия – постер, буклет и т.д.
	

	
	Product Description/Описание продукта.
	

	
	Product Positioning / Позиционирование.
	. 



	
	Target Group/Целевая Группа
Полное описание ЦГ:

географический принцип - регион (область), округ (район), город, плотность населения, климат;
 демографический принцип - возраст, пол, национальность, семейное положение, этап семейной жизни, размер семьи, образование, религия (убеждения), род занятий, уровень доходов; 
психографический принцип - общественный класс, образ жизни, тип личности;
поведенческий принцип - повод для совершения покупки, искомые выгоды, статус пользователя, интенсивность потребления, степень приверженности, отношение к товару, степень готовности к восприятию товара.
	

	
	Accepted Consumer Belief / Устоявшиеся мнения потребителя
Что потребители думают о товаре: 

классный, сложный, стильный, устаревший, надёжный, долговечный, современный; 
для бедных, для богатых, для молодёжи, для пенсионеров и т. д.
	 

	

	III.
	Разработка сценария

	1.
	What is the Advertising Intended to Achieve?/Что нужно достигнуть данной рекламой.
Business Goal/Маркетинговые цели
Например: увеличить  известность марки, вывести товар на рынок

Creative Goals/Рекламные цели
Например: увеличить продажи, ответить на выпад конкурентов, опровергнуть ложное мнение о товаре
	

	2.
	Key Issue/Основное сообщение
(Как можно меньше слов)
	Слоган:  


	

	IV.
	Дополнительная информация

	1.
	Competitors/Конкуренты
	 

	2.
	Previous Campaigns/
Предыдущие компании
	

	5.
	Launch / Запуск компании
	

	6.
	Budget/Бюджет

	

	

	V.
	Ответственные

	1.
	Ответственный со стороны Агентства
	

	2.
	Ответственный со стороны

Клиента
	

	3.
	Дата
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